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ПРИЛОЖЕНИЕ А
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «Маркетинг в инновационной сфере»

1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе
освоения образовательной программы

Код контролируемой компетенции Способ 
оценивания Оценочное средство

ОПК-6: способностью к работе в 
коллективе, организации работы малых 
коллективов

Зачет; экзамен

Комплект 
контролирующих 
материалов для 
зачета; комплект 
контролирующих 
материалов для 

экзамена

ПК-6: способностью организовать работу
исполнителей, находить и принимать 
управленческие решения в области 
организации работ по проекту и 
нормированию труда

Зачет; экзамен

Комплект 
контролирующих 
материалов для 
зачета; комплект 
контролирующих 
материалов для 

экзамена

2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных
этапах их формирования, описание шкал оценивания

Показатели оценивания компетенций представлены в разделе «Требования к
результатам освоения дисциплины» рабочей программы дисциплины «Маркетинг в
инновационной сфере» с декомпозицией: знать, уметь, владеть.

При оценивании сформированности компетенций по дисциплине «Маркетинг в
инновационной сфере» используется 100-балльная шкала.

Критерий Оценка по 100-
балльной шкале

Оценка по 
традиционной шкале

Студент твёрдо знает программный 
материал, системно и грамотно 
излагает его, демонстрирует 
необходимый уровень компетенций, 
чёткие, сжатые ответы на 
дополнительные вопросы, свободно 
владеет понятийным аппаратом.

75-100 Отлично

Студент проявил полное знание 
программного материала, 
демонстрирует  сформированные на 
достаточном уровне умения и навыки,
указанные в программе компетенции, 
допускает  непринципиальные 
неточности при изложении ответа на 
вопросы.

50-74 Хорошо

Студент обнаруживает  знания только 25-49 Удовлетворительно
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основного материала, но не усвоил 
детали, допускает ошибки, 
демонстрирует не до конца 
сформированные компетенции, умения 
систематизировать материал и делать
выводы.
Студент не усвоил основное 
содержание материала, не умеет 
систематизировать информацию, 
делать необходимые выводы, чётко и 
грамотно отвечать на заданные 
вопросы, демонстрирует низкий 
уровень овладения необходимыми 
компетенциями.

<25 Неудовлетворительно

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки
знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности.

№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

1 1.	Понятие и сущность маркетинга, его значение
в рыночной экономике.
2.	Определение и сущность маркетинга инноваций.
3.	Основные принципы, концепции и функции
инновационного маркетинга.
4.	Понятие маркетинговой среды инновационной
фирмы.
5.	Рынок инноваций. Трансферт технологий
6.	Основные маркетинговые факторы,
контролируемые руководством предприятия.
7.	Факторы внутренней среды, контролируемые
маркетингом.
8.	Основные факторы внешней среды предприятия,
способы их изучения.
9.	Основные этапы развития маркетинга и его
роль в инновационной деятельности предприятия.
10.	Виды маркетинговой информации, их
достоинства и недостатки. Маркетинговая
информационная система.

ОПК-6, ПК-6

2 11.	Основные методы сбора первичной информации.
12.	Понятие, критерии и стратегии рыночной
сегментации.
13.	Товар в маркетинге, его составляющие и
основные понятия товарной политики предприятия.

14.	Понятие и классификация новых товаров.
Особенности инновации как товара.
15.	Понятие марки, товарного знака, брэнда.
Основные этапы формирования брэнда.
16.	Понятие промышленного дизайна, его роль в

ОПК-6, ПК-6
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№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

рыночном успехе товара.
17.	Понятие и основные функции упаковки.
18.	Концепция жизненного цикла товара и ее роль
в инновационном маркетинге.
19.	Понятие конкурентоспособности товара и ее
основные показатели.
20.	Позиционирование инновации.

3 21.	Основные этапы разработки нового товара.
22.	Понятие маркетингового ценообразования и
расчет цен.
23.	Основные методы и стратегии ценообразования
инновационных товаров.
24.	Понятие и основные виды маркетинговых
коммуникаций.
25.	Организация маркетинговой службы на
инновационной фирме.
26.	Классификация и характеристика основных
средств передачи рекламного сообще-ния.
27.	Понятие и основные способы стимулирования
сбыта.
28.	Паблик рилейшнз, его роль в деятельности
предприятия.
29.	Организация системы личных продаж
инноваций.
30.	Понятие и основные функции товародвижения.

ОПК-6, ПК-6

4 31.	Виды каналов товародвижения и сбыта,
основные системы распределения инновационной
продукции.
32.	Виды и основные критерии выбора торгового
посредника.
33.	Характеристика оптовой торговли, ее роль в
решении сбытовых проблем инновационного
предприятия.
34.	Электронная коммерция.
35.	Специфика стратегий инновационных фирм.
36.	Понятие и основные виды маркетинговых
стратегий.
37.	Система маркетингового планирования на
предприятии. Основные разделы стратегического
маркетингового плана предприятия.
38.	Организация маркетинга на инновационном
предприятии.
39.	Планирование рекламной кампании для
инноваций.
40.	Характеристика процесса маркетинговых
исследований на этапах инновационного проекта

ОПК-6, ПК-6
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№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

на предприятии.
5 41.	Характеристика процесса маркетинговых

исследований на этапах инновационного проекта
на предприятии.
42.	Методы сбыта инновационной продукции.
43.	Понятие и функции канала товародвижения.
44.	Интерактивный маркетинг.
45.	Основные маркетинговые конкурентные
стратегии.
46.	Планирование маркетинговой деятельности
инновационной фирмы.
44.	Содержание инновационного проекта.
48.	Этапы формирования инновационного проекта.
49.	Основные методы и стратегии ценообразования
инновационных товаров.
50.	Организация маркетинговой службы на
инновационной фирме.
51.	Основные типы организационных структур
маркетинговых служб для реализации
инновационных проектов.

ОПК-6, ПК-6

6 Население городов Х и Y – по 220 тыс. жителей.
В городе Х на 100 человек зарегистрировано 100
мобильных телефонов, в Y этот показатель на 20%
меньше. Но по прогнозам экспертов, через 4 года
обеспеченность телефонами жителей данных
городов будет одинаковая. На сколько увеличится
ёмкость рынка средств мобильной связи города Y
в натуральном выражении в ближайший год?

ОПК-6

7 Определить размер выборки при анкетном опросе,
если желаемый коэффициент доверия равен 1,5,
ожидаемая вероятность составляет 0,3,
максимально возможная ошибка равна 0,04.

ПК-6

8 На странице сайта bsn.ru был на 3 месяца
размещен рекламный баннер. Стоимость размещения
составила 72 тыс. руб. За весь период
количество кликов составило 1500. Число
посетителей, перешедших на рекламируемый сайт -
1407, из них зарегистрировались на сайте -26,
совершил покупку -1. Рассчитайте показатели
СРС, CPV, CPA, CPS для баннера.

ОПК-6

9 На одной из баннерных площадок Вы приобрели 10
000 показов. По условиям размещения CPM =10$.
Через неделю администратор площадки известил
Вас, что Ваш бюджет 100 $ израсходован, число
уникальных показов составило 6234, а кликов -
715. Определите стоимость рекламного контакта
для этой площадки.

ПК-6

10 Емкость рынка деревянных стеклопакетов ОПК-6
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№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

составляет 10 % от емкости всего рынка оконных
конструкций и равняется 1,4 млн. м 2 в год.
Рассчитайте общую емкость рынка оконных
конструкций.

11 Определите цену двух новых холодильников,
выпускаемых фирмой на основе ценностной
значимости параметров продукции, данных группой
покупателей при условии, что аналогичные
холодильники стоят 55000 рублей. Были выделены
следующие параметры с соответствующей долей
значимости в общей оценке: Надежность -	0,6;
Экономичность -0,2; Уровень заморозки -0,2.Для
расчета средневзвешенной параметрической оценки
каждого товара покупателям было предложено
распределить 100 баллов между двумя товарами.
по товару А - соответственно: 50,40,70 баллов;
по товару Б - соответственно: 50,60,30 баллов

ПК-6

12 По результатам расчетов, приведенный доход
составит 5466 тыс. руб. Рассчитать индекс
доходности, если общий объем капиталовложений с
учетом дисконтирования равен 4,7 млн руб.

ОПК-6, ПК-6

13 Чистая прибыль предприятия, по расчетам,
составит: в первый год 800 тыс. руб., во второй
– 2100 тыс. руб., в третий и в четвертый – по
3500 тыс. руб. Определить эффект по годам
расчета, если амортизация в первый год равна
300, а во все последующие – 400. Используя
полученные результаты, рассчитать
дисконтированный доход, если норма дисконта
равна 0,3.

ПК-6

14 По результатам расчетов, приведенный доход
составит 5466 тыс. руб. Рассчитать интегральный
эффект (ЧДД), если общий объем капиталовложений
с учетом дисконтирования равен 4,7 млн руб.

ПК-6

4. Файл и/или БТЗ с полным комплектом оценочных материалов прилагается.


